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LIMITACIONES EXISTENTES

¿Cuáles son las potencialidades presentes en el departamento 
de Boyacá para ofrecer productos consolidados al turista?
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¿QUÉ DICEN LAS AUTORIDADES?
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Los empresarios y las mismas autoridades del departamento requieren de un sistema de
información que permita una conexión o comunicación integral con sus clientes los
turistas que hoy se informan más para desplazarse a los diferentes destinos existentes
en el departamento

“El sector también necesita instrumentos que le permitan generar información 
estadística relevante para planificar, medir y hacer seguimiento al desempeño de las 

actividades de cada uno de los eslabones de la cadena, por ejemplo: atractivos de 
distinto orden, capacidad instalada, competitividad y sostenibilidad, estrategias de 

publicidad y mercadeo, nivel de satisfacción  de turistas, entre otros…” (Gobernación de 
Boyacá, 2012)



¿QUÉ ES EL OTGUIA?
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• Diagnósticos situacionales

• Inventarios Turísticos 

• Análisis de potencialidades

• Planes de Desarrollo Turístico

• Propuesta gestión de recursos

• Funciones

• Responsabilidades

• Tiempos 

• Responsabilidad social y 

desarrollo sostenible

• Capacitación

• Formación

• Normas Técnicas Sectoriales  

• Niveles de satisfacción

• Sistemas de gestión 

• Demanda turística 

• Oferta turística 

• Determinación de Indicadores  

Control

De la etapa de 

Control surge 

el OTGUIA 

como 

herramienta 

de evaluación 

del Producto 

turístico.



Metodología 

Actualización de 

Inventarios Turísticos  

(MinCIT, 2011)

- Observatorio Turístico de la 
Región Chorotega (Rodríguez 

Quirós, 2011) 

- Asistencia Técnica en 
Planificación del Turismo (2006) 

- Indicadores propios de análisis 

previos.

- Asistencia Técnica en 
Planificación del Turismo 
(Fernández Ávila, 2006) 

- Indicadores propios de 

análisis previos.

- Agremiaciones y 

entidades presentes en 

el departamento

- Asistencia Técnica en 
Planificación del Turismo 
(2006).

FASES E INDICADORES  

INDICADORES OTGUIA 1ra FASE.pdf
INDICADORES OTGUIA 1ra FASE.pdf


7

INVENTARIO ACTUALIZADO POR PROVINCIAS

78%

22%

PROVINCIA TUNDAMA

Municipios Actualizados Municipios sin actualizar

46%
54%

PROVINCIA SUGAMUXI

Municipios Actualizados Municipios sin actualizar

9 Municipios en total 13 Municipios en total
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INVENTARIO ACTUALIZADO POR PROVINCIAS

45%

7%11%

37%

Atractivos Provincia Tundama

Bien Material

Bien Inmaterial

Festividades y Eventos

Sitio Natural

CONSOLIDADO DE LA PROVINCIA DEL TUNDAMA

No MUNICIPIO
BIENES CULTURALES FESTIVIDADES 

Y EVENTOS

SITIO 

NATURAL
TOTAL

MATERIAL INMATERIAL

1 BELÉN - - - 1 1

2 BUSBANZÁ - - - - -

3 CORRALES 2 - - - 2

4 DUITAMA 15 - 5 11 31

5 Sta. ROSA 3 3 - 2 8

6 FLORESTA - - - - -

7 PAIPA 5 1 1 7 14

TOTAL 25 4 6 21 56

43%

2%

23%

32%

Atractivos Provincia Sugamuxi

Bien Material

Bien Inmaterial

Festividades y Eventos

Sitio Natural

CONSOLIDADO DE LA PROVINCIA SUGAMUXI

No MUNICIPIO
BIENES CULTURALES FESTIVIDADES 

Y EVENTOS

SITIO 

NATURAL
TOTAL

MATERIAL INMATERIAL

1 FIRAVITOBA 8 1 10 4 23

2 GAMEZA 12 - 5 10 27

3 MONGUI 6 1 1 10 18

4 MONGUA 9 - 5 7 21

5 PESCA 8 - 9 16 33

6 SOGAMOSO 27 1 8 6 42

TOTAL 70 3 38 53 164
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INVENTARIO ACTUALIZADO POR PROVINCIAS
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No se encuentran destacados los atractivos inmateriales.

Donde Belén y Busbanzá no presentan recursos catalogados 

atractivos (-70 puntos)

Material mueble perdido y 

descartado, caso Mongui
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INVENTARIO ACTUALIZADO POR PROVINCIAS
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Se identificaron recursos naturales pero 

no cuentan con facilidades para el 

turismo

La vocación de los municipios en estudio incide en 

los atractivos naturales existentes
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PROVINCIA DEL TUNDAMA - DUITAMA
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PROVINCIA DEL TUNDAMA - PAIPA
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PROVINCIA DE SUGAMUXI - SOGAMOSO
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INVENTARIOS ACTUALIZADOS
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100%
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53%
65%
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